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WAKACJE 2026:
0D INSPIRACJI DO POWROTU -

‘ Jak Polacy méwig o podrozach —
| gdzie marki moga realnie wptywac¢ na wybory

() © QO
46 745 59.0min 2,22 min

wzmianek turystycznych wyswietlen interakcji

CEL RAPORTU

Pokazaé, jak rozmowa o wakacjach przechodzi od wyboru
kierunku do doswiadczenia na miejscu — oraz gdzie marki
turystyczne, transportowe i FMCG moga wejs¢ z realng wartoscia.
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SKALA | RYTM DYSKUSJI

Szczyt przypadt na pierwszy petny tydzien lipca. Pozniej wolumen malat,
a rozmowa przesuwata sie z inspiracji w strone logistyki i doswiadczen z wyjazdu.
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wszystkich wzmianek @ wzmianek w oczyszczonym materiatu dotyczyto
w eksporcie korpusie turystycznym realnie podrozy

@ 168 066 46 745 27,8% o Pozostate

Wysoki udziat portali odpowiada za skale, Facebook, Instagram i TikTok
ODCZYT \ X . . O A i

pokazuja natomiast codzienne decyzje: co spakowac, jak dojecha¢, co
DYNAMIKI kupic¢ i czego unikac. Te kanaty warto analizowa¢ osobno, zamiast
budowac jeden taczny ranking popularnosci.

Zrodto: SentiOne « Polska = 22.06-16.08.2026
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NAJWIEKSZY ETAP TO POROWNANIE, NIE REZERWACJA

| Rozktad 32 309 wzmianek z jednoznacznym sygnatem etapu
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INSPIRACJA RESEARCH REZERWACJA PRZYGOTOWANIE PODROZ POWROT
| POROWNANIE | ZAKUP | POBYT | OCENA
3,4% 34,0% 16,4% 170% 234% 59%
1092 10 969 5284 5493 7 562 1909

o
46, 5 0 NIEMAL POLOWA DECYZJI DZIEJE SIE PO ZAKUPIE
sygnatéw dotyczy Przygotowanie i pobyt uruchamiajg pytania o bagaz, transport, pogode,
etapdw po rezerwacji. bezpieczenstwo, zakupy oraz atrakcje. W tym momencie wygrywa uzytecznosc:

instrukcja, checklista, aktualizacja albo prosty produkt dostepny po drodze.

(D Udziaty dotyczg wytgcznie wzmianek moztiwych do przypisania do etapu; nie sg wspétczynnikiem konwersji.
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MALY WOLUMEN. NAJWIEKSZA SItA PRZEBICIA.

Srednia liczba wy$wietlen na wzmianke

PRZYGOTOWANIE -
- 1210

PODROZ | POBYT . 134
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POWRGT | OCENA l 300
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Zrédto: SentiOne * $rednia = wy$wietlenia / liczba wzmianek

EFEKT DZWIGNI

1092 wzmianki inspiracyjne
wygenerowaty 7,52 min wyswietlen.

DLACZEGO TO DZIAtA

Tresci inspiracyjne uruchamiajg
wyobraznie, emocje i pamiec.
Dlatego pojedynczy materiat tworcy
moze przebi¢ tysigce uzytkowych
wpiséw o kosztach, bagazu

| logistyce.

JAK WYKORZYSTAC

taczyc szeroki zasieg z nastepnym
krokiem: zapisaniem kierunku,
kalkulacjg kosztu, poréwnaniem
hotelu albo sprawdzeniem terminu.
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RESEARCH OBNIZA RYZYKO DECYZJI

U

1.

dziat w zidentyfikowanych sygnatach barier

CENA | BUDZET [ 28,0%
NOCLEG ISTANDARD [ 22,5%

3. POGODA | UPALY B 16,5%
a. sepieczeiswo [ 14,9%
5. BAGAZILoGISTYKA [T 11,4%
6. TLOK | KOLEJKI | 3,6%
7. OPOZNIENIA| ODWOLANIA [ 3,1%

15047

12 086

8 890

7998

6150

1947

1679

@ Jedna wzmianka moze zawierac kilka barier; udziaty policzono w obrebie wszystkich sygnatéw barier.

.

Hbi;

@ 1. BUDZET BEZ NIESPODZIANEK

Najnizsza cena nie wystarcza. Uzytkownik
chce znac petny koszt: bagaz, transfer,
parking, wyzywienie i wydatki

na miejscu.

w«#an 2. STANDARD DO ZWERYFIKOWANIA

Eb Decyzje wzmacniajg aktualne zdjecia,

opinie i konkrety: czystos¢, klimatyzacja,
wielkos¢ pokoju oraz odlegtosé
od atrakgji.

i, 3. GOTOWYPLANB

(ﬂ‘ Pogoda, bezpieczenstwo i mozliwe

zaktécenia nie muszg blokowaé zakupu.
Marka powinna pokaza¢ alternatywe,
procedure i szybki dostep do informaciji.

| Hotel Riviera
— - D 4,675 (1283 opinie)
N‘ ' lL’“ / g: o e,
" e | @ Wimatyzacja = W
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KIERUNKI ZAGRANICZNE: WOLUMEN NIE ROWNA SIE POPYTOWI

Udziat wsrod 18 277 wzmianek

o 9 CHORWACJA
QALBnNIA 9

9 TURCJA

GRECJA

HISZPANIA

EGIPT

z kierunkiem zagranicznym

T

i

b
m
£
£

HISZPANIA

O 18.8% | 3429

EGIPT
O 15,9%

TURCJA
N 15,2%

GRECJA
O 14,0%

ALBANIA
. 7,5%

CHORWACJA
E 5.4%

Uwaga: social listening mierzy obecnos¢ w rozmowie, nie liczbe rezerwacji.

| 2908

| 2774

| 2565

| 1364

| 991

© wyswietlenia

©

5,60 mln wyswietlen

0,73 mln

1,50 min

0,34 min

0,72 mln

0,97 min

ODCZYT
RYNKOWY

Hiszpania skupia
najwieksza uwage, lecz
wynik jest podatny na
pojedyncze viralle

i konteksty niezwigzane
bezposrednio

z rezerwacja. Egipt,
Turcja i Grecja tworza
stabilniejszy rdzen
rozmowy produktowe;.

SYGNAL
WZROSTU

Albania buduje
zainteresowanie przez
uzyteczne tresci: rodzinne
budzety, standard hoteli

i doswiadczenia na
miejscu. To kierunek,
ktory mozna rozwijac
konkretem, a nie sama
obietnicg egzotyki.
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POLSKA: MIASTA WYGRYWAJA SKALA.
MAZURY — ZAANGAZOWANIEM.

| 6 512 wzmianek z rozpoznanym kierunkiem krajowym

= DOMESTYCZNA SKALA
= ' Miasta zbierajg najwiekszy wolumen, lecz
—— g 3576 obejmuija rézne okazje: city breaki,
é 17,6 interakcji / wzmianke wydarzenia, wizyty rodzinne i punkty
BAETYK przesiadkowe. To szeroki rynek, nie jeden
MAZURY | produkt turystyczny.
20,2%
5 0
1313 FORMAT, KTORY ANGAZUJE
POLSKA — MIASTA Ll 33,1 Mazury maja mniejszg skale, ale najwyzsza
. liczbe interakcji na wzmianke. Rejsy,
1G QO0/ czartery i rodzinne do$wiadczenia daja
! 0 /0 twércom konkretna historie do pokazania.
W .
o 1093
GORY L 4.8
0 MOMENT KONSUMPCJI
8 ,1 /O Battyk taczy droge, pogode, ceny, jedzenie
530 i zakupy na miejscu. Dla FMCG i retailu
66,6 to lepszy kontekst niz ogélne hasto o lecie. HE

Zrédto: SentiOne « kategorie moga wspétwystepowaé
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SAMOCHOD | SAMOLOT DOMINUJA —

ALE Z INNYMI NAPIECIAMI

| Udziat wéréd 22 419 sygnatéw dotyczacych transportu
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¢ Jedna wzmianka moze dotyczyc kilku srodkdw transportu.

SAMOCHOD

SAMOLOT

POCIAG

ROWER / MOTOCYKL
[t ——._}

PROM / STATEK
(S

AUTOBUS / AUTOKAR
-

KAMPER
[ 5]

33,5% | 7504

@

30,7% | 6884

16,8% | 3768

&

9,7% | 2173

4,4% | 987
3,1% | 684 g
1,9% | 419

PODROZ WELASNYM RYTMEM

Samochadd daje elastycznosc, ale przenosi
na podréznego koszt paliwa, ubezpieczenia,
parkingu, optat drogowych i wynajmu.

STRES PRZED ODLOTEM

W rozmowie o samolocie dominuja bagaz,
odprawa, kontrola bezpieczenstwa, transfer
i zaktocenia. Najbardziej uzyteczna

komunikacja wyprzedza pytanie.

—_—

PRZEWIDYWALNOSC POLACZENIA

Pociag jest oceniany przez dostepnosé, czas,
pojemnosé i wygode przesiadek. Cena biletu
jest tylko jednym z elementow decyzji.
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NAJGORSZY Bt.AD: JEDNA WAKACYJNA KAMPANIA DO WSZYSTKICH ETAPOW
o Q ® ® 5—©—>
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TURYSTYKA - TRANSPORT - FMCG / RETAIL - onADGzEELCdstG
UPROSC WYBOR USUN TARCIE WEJDZ W MOMENT oD INTENC.I :
* pokaz petny koszt, nie tylko * uprzedzaj o bagazu, parkingu * droga, upat, plaza i zakupy « 0sobno raportuj zasieg, potrzeby
cene wejsciowq i transferze na miejscu i etap decyzji
* udowodnij standard aktualnym . kc:-munik'uj zaktéce.nia, zanim * wygodne zestawy+zamiast « facz tworcow z trescia
materiatem powstanie frustracja ogolnego sponsoringu lata uzytkowa
* potacz inspiracje z konkretnym ¢ projektuj tres¢ pod konkretny * tworz formaty, ktore ludzie « wychwytuj nowe narracje, zanim
nastepnym krokiem moment podrézy zapisujg i pokazujg stang sie kategoria
Sygrrat su}.(cesuE Fa,pisama, Q Efekt operacyjny: mnigj Dowdd dziatania: UGC Ocena !akoslui.zmlana
poréwnania, wejscia pytan i skarg i sprzedaz kontekstowa sygn'atovf, nie liczba
w oferte publikacji

WSPOLNY MIANOWNIK
Kazdy etap ma inny problem do rozwigzania. Kampania dziata wtedy, gdy trafia w moment — nie tylko w sezon.
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PIERWSZE SYGNALY POPYTU

Pytania o kierunek, termin i polecenia; zapisania

tresci oraz wzrost rozmowy o konkretnych miejscach.

KOSZT CALKOWITY

Ceny noclegow i biletow, bagaz, paliwo, transfer,
parking, wyzywienie oraz wydatki na miejscu.

PUNKTY TARCIA

Opéznienia, kolejki, standard zakwaterowania,
pogoda, bezpieczenstwo i brak jasnej informaciji.

TRESCI 0 WYSOKIEJ DZWIGNI

Materiaty tworcow, ktére majg ponadprzecietne
wyswietlenia, zapisania i udziat w dalszej dyskusji.

LUKI W OFERCIE

Powtarzajace sie pytania, na ktore rynek nie daje
jeszcze prostej odpowiedzi ani wygodnego produktu.

METODOLOGIA

SentiOne « Polska

= dane opisuja rozmowe online, nie sprzedaz ani rezerwacje

' CO MONITOROWAC PRZED SEZONEM 2027

+—  PLAN 90 DNI

* zbudowac dashboard wedtug etapow sciezki

* co tydzien identyfikowa¢ nowe narracje

* zestawiac sygnaty online z rezerwacjami
i sprzedaza

* przygotowac tresci uruchamiane
konkretnym zdarzeniem

22.06-16.08.2026 « 168 066 rekordéw surowych « 46 745 wzmianek w oczyszczonym
korpusie turystycznym - klasyfikacja requtowa i jakosciowa kontrola prébek « kategorie mogg wspotwystepowac

PUENTA o
Nie trzeba mowic =
najwiecej o wakacjach. o %5
Trzeba najszybciej o &
zauwazy¢, ze zmienia, SHY®
sig decyzia. w8 ;5, -



